Brand Man




Este documento pretende plasmar la esencia e
identidad de la marca OTUA y ofrecer las pautas y
herramientas necesarias para desarrollar cualquier
Manifestacion visual y discursiva de forma
coherente y alineada.

Este documento responde a la necesidad de
generar sinergia y evitar la dispersion desde de las
Marcas-empresa que conforman la marca-grupo.

OTUA se convierte pues en marca unica, marca
cabecera de la actividad comercial, de marketing y
de comunicacion de todo el grupo.
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QUIEN ES OTUA



/ 1 Quién es OTUA

REDEFINIR LOS DESECHOS.
CON LA TECNOLOGIA COMO ALIADA.
EL MOMENTO DE ACTUAR ES AHORA.

Alcanzar los objetivos de sostenibilidad
sociales y gubernamentales pasara
necesariamente por eliminar el tabu que
representa nuestra generacion de residuos
como sociedad.

Nuestra vision es la de un mundo en el

que no existan los desechos, sino ciclos de
utilizacion continuada de las materias. Y en el
que los materiales reciclados se conviertan
en la “nueva normalidad”.




En nuestra vision el sector industriay la
actividad productora, no se ven como parte
del problema sino como actores decisivos,
lideres de la “solucion”.

En esta vision los activistas climaticos
tambien luchan desde vertederos, plantas de
reciclado y laboratorios.



/ 1 Quién es OTUA

Debemos compensar la limitacion de los
recursos naturales con el potencial ilimitado
del ingenio, esfuerzo y etica humana.

Convirtiendo a las personas en l0s recursos
mas valiosos de la siguiente revolucion
ndustrial y la consolidacion de la Green
ECconormy:




/ 1 Quién es OTUA

Mision. PONEMOS LA
TECNO-ECO-EFICIENCIA AL SERVICIO
DE UN FUTURO CIRCULAR

El progreso sostenible pasa por la reduccion de la explotacion de las
Materias primas y su reutilizacion.

Desde OTUA queremos liderar esta transicion hacia la circularidad del
metal y otros materiales.

Con una filosofia que se basa en minimizar el impacto y optimizar la
actividad, lograr cada vez mas con cada vez menos.

Y hacerlo mediante el conocimiento, expertise humano y tecnologias
optimas para alcanzar esta ambicion.




/ 1 Quién es OTUA

Valores.

Todo nace de una actitud. Sonar a lo grande

para conseguir grandes cosas.

.
Sin miedo a asumir los retos necesarios,

por intimidantes que resulten.
g

~ Evolucionar para mejorar, en pos de las
. causas mas nobles: cuidar de las personas,

cultivar relaciones, salvar el planeta.




/ 1 Quién es OTUA

Valores. LIDERAZGO, HUMANO

Entendemos el “liderazgo” no sélo como
un posicion aventajada en el mercado, sino
como una responsabilidad hacia con los
otros.

Nuestro liderazgo debe ser un inspirador
de confianza, de ilusion por el cambio,

de participacion en este gran movimiento
social que es la proteccion del
medioambiente.
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“Valores. «ai RESPONSABILIDAD

&
P |
Pl
T

Nos debemos a la gente que cuenta
con nosotros. Nuestro compromiso esta
con nuestros proveedores, clientes y
empleados, pero va mas alla.

Dado el alcance e impacto de nuestra
actividad, debemos considerarnos y actuar
como un agente economico y también
social.

Consciente, conectado y cooperativo con
una diversidad de instituciones, agentes
economicos y sociales.




/ 1 Quién es OTUA

Valores.

CONOCIMIENTO

A nuestro hambre por el cambio le
acompana una sed por el conocimiento.
El conocimiento nos capacita, nos
diferencia y nos impulsa.

Utilizamos la inteligencia colectiva
junto con el desarrollo de la ciencia
y la tecnologia para tratar de dar con
las soluciones Optimas, soluciones

innovadoras y que tienen un impacto real
en el mundo.



/ 1 Quién es OTUA

Claim

PROUD RECYCLERS.
ORGULLOSOS RECICLADORES.

El orgullo es un sentimiento de satisfaccion. Un sentimiento que
nace a partir de un reto apasionante: dar una nueva vida a lo que
otros desechan. Un sentimiento que se nutre de ser un referente
en innovacion y calidad, sumar valor afadido a todo lo que
hacemos, trabajar por un impacto ambiental cero. Un sentimiento
que se comparte con personas que creen en la fuerza del equipo,
en el compromiso de nuestros empleados, en la confianza de
nuestros clientes y proveedores.

El orgullo es un sentimiento de satisfaccion que se alcanza al
tener medio siglo de experiencia y ser una de las empresas lideres
en el reciclaje de metales de Europa. Tenemos motivos para
sentirnos orgullosos, motivos para decir al mundo que somos...
orgullosos recicladores.
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EL LOGOTIPO



/ 21 Identidad grafica

Logotipo. Construccion

El logotipo toma como base la

tipografia corporativa de OTUA,

la Work Sans, que se modifica

separando la estructura de sus

letras, dividiéndolas.

Esta separacion sirve para mostrar

la actividad de OTUA, el proceso

de reciclaje, y el caracter dinamico,

siempre en movimiento, de la

compafia.

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo. Construccion

Aligual que el logotipo, el simbolo

alude al proceso de reciclaje y al

caracter dinamico de OTUA.

En este caso los atributos se

representan mediando circulos que

no estan cerrados y parecen girar

sobre el mismo eje.

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo

©, OTUA

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo. Reticula constructiva

La proporcionalidad y distribucion de

los diferentes elementos del logotipo

es fundamental.

Por ello, establecemos unas normas

de relacién de tamafio, alineacion y

distancia de los distintos elementos

tomando como base una cuadricula.

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo. Zona de seguridad

reproducirse siempre dejando una
zona de seguridad a su alrededor

que se indican a continuacion. Un

por ningun tipo de distraccion.

Este espacio no debe de ser

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo secundario. Version vertical

OTUA

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo secundario. Reticula constructiva

Aligual que en el caso del

logotipo principal, haremos uso

de una cuadricula para ubicar

los diferentes elementos que

conforman el logotipo secundario

de OTUA.

En la version vertical, el simbolo

ird situado en la parte superiory el

nombre en la parte inferior, dejando

una separacion de 2 modulos entre

ambos.

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

logotipo secundario seguiremos los
mismos criterios establecidos para

| OTUA Guidelines



/ 21 Identidad grafica
Logotipo. Tamano minimo

Para preservar la 6ptima legibilidad

del logotipo en sus diferentes O
soportes, se establecen unos

limites de reduccion que deben ser

©, OTUA OTUA

La reduccion de la version principal
del logotipo no podra ser inferior a

los 15 mm de ancho y 100 px en los

formatos digitales. @ @

© oTuUA © oTuA OTUA OTUA
Para la version secundaria del
logotipo, los limites de reduccién
no podran ser superiores a los 9,5 ! & ! ! 100 o ! ! %mm‘ ! 65 ox !

mm y los 65 px de ancho.

| OTUA Guidelines



/ 21 Identidad grafica

Logotipo con claim

o

| OTUA Guidelines

OTUA

Proud Recyclers
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo con claim. Reticula constructiva

Aligual que en el caso de los 2
logotipo anteriores, en esta version
del logotipo haremos uso de una
cuadricula para ubicar el simbolo,
el logotipo y el claim.

En este caso, a la estructura del
logotipo principal le afiadiremos un
claim que ira ubicado en la parte
inferior de OTUA, lo que modificara
ligeramente la disposicion del
logotipo original.

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo con claim. Zona de seguridad

.

(/ OTUA 7
Proud Recyclers /

los criterios establecidos para el

=

| OTUA Guidelines



/ 21 Identidad grafica

Logotipo. Versiones en positivo y negativo

La version oficial de la marca es a Logotipo a color Logotipo a color
color, es decir, el ejemplo que se en positivo en negativo
observa en la parte superior (A).

Sin embargo, en aquellos soportes

que solo se permita la aplicacion

del logotipo a 1 tinta, utilizaremos A o () I lJA () I lJA
la version monocromatica que se
muestra en la parte inferior (B).
Logotipo monocromatico Logotipo monocromatico
en positivo en negativo
B

© OTUA © OTUA

| OTUA Guidelines
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo sobre fondos monocromaticos

© OTUA © OTUA © OTUA (€& OTUA

© OTUA © OTUA © OTUA

| OTUA Guidelines 29



/ 21 Identidad grafica

Logotipo sobre fondos de color

Sobre fondos de color se utilizara
el logotipo en su versién positiva o
negativa priorizando su legibilidad,
respetando siempre el espacio de
seguridad.

AoV © OTUA

AonVY © OTUA

| OTUA Guidelines

© OTUA

© OTUA
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/ 21 Identidad grafica

Logotipo sobre fondos fotograficos

Y/

ey "Qﬁ

© OTUA

- © OTUA

| OTUA Guidelines
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/2.2

Expresion
de la marca



Tipografia principal

Work Sans es la tipografia

corporativa para OTUA. Es la llave W St@ r@ d ef m @ d
para transmitir su key visual, ; i R
expresa su personalidad, se

fech as allied
Se trata de una familia tipografica I ‘
amplia, cubriendo asi todo tipo de . (]
Ne tme is now

distingue por su espiritu humano y
a la vez industrial.

| OTUA Guidelines 33



Tipografia principal

La licencia de uso de esta tipografia
esta libre de derechos tanto para
su uso particular como comercial.

| OTUA Guidelines

Work Sans

abccdefgghijklmnodprsstulivwxyz

ABCGCDEFGGHIJKLMNOOPRSSTUUVWXYZ

1234567890.,;:!1?%&@€$LY¥

Volum esecum fugitam quosapel min eum fugit re vene corposapidi dolupta aborro bea nisit quae. Rum
ullupta spelluptibus aturi arum nis endit essimus magnia volupta sam sam, abo. Ro volore cusant laturis
exceperi blabo. Itaquia nonseque solora consenis voloreium aut aut hariorecero quam nis ea porrore
cepereium rem est acessi atiore, vitatio. Et ipiciaeptas de dolecte parum laccus il modi antur sum ullesti

officium nesto tem que verovid erspediscil id molut ut volest, occus.

Aa

LIGHT

AQ

LIGHT
ITALIC

Bb Cc Dd Ff Gg

REGULAR

Bb

REGULAR
ITALIC

MEDIUN

Cc

MEDIUN
ITALIC

SEMI BOLD

Dd

SEMI BOLD
ITALIC

BOLD

Ff

BOLD
ITALIC

EXTRA BOLD

Gg

EXTRA BOLD
ITALIC

34



Tipografia secundaria

La familia tipografica Arial es la u

tipografia corporativa secundaria A rI a I

para OTUA y sera utilizada solo en

los casos en los que la tipografia

principal no pueda ser utilizada. . .
abcgdefgghijkimnooprsstuivwxyz
ABCCDEFGGHIJKLMNOOPRSSTUUVWXYZ

1234567890.,;:!?%&@EL¥

Volum esecum fugitam quosapel min eum fugit re vene corposapidi dolupta aborro bea nisit quae. Rum ullupta
spelluptibus aturi arum nis endit essimus magnia volupta sam sam, abo. Ro volore cusant laturis exceperi
blabo. Itaquia nonseque solora consenis voloreium aut aut hariorecero quam nis ea porrore cepereium rem est
acessi atiore, vitatio. Et ipiciaeptas de dolecte parum laccus il modi antur sum ullesti officium nesto tem que
verovid erspediscil id molut ut volest, occus.

Aa Bb

REGULAR BOLD
REGULAR BOLD
ITALIC ITALIC

| OTUA Guidelines



Tipografia. Tratamiento de la marca en
texto corrido y titulares.

Siempre que la marca aparezca
en el cuerpo de texto o titular
indistintamente de la tipografia
empleada, la norma sera que se
escriba en mayusculas.

| OTUA Guidelines

Tratamiento de
la marca OTUA
en texto corrido
y titulares

Este documento pretende plasmar
la esencia e identidad de la

marca OTUA y ofrecer las pautas

y herramientas necesarias para
desarrollar cualquier manifestacion
visual y discursiva de forma
coherente y alineada.

Tratamiento de
la marca OTUA

en texto corrido
y titulares

Este documento pretende plasmar la
esencia e identidad de la marca OTUA
y ofrecer las pautas y herramientas
necesarias para desarrollar cualquier
manifestacién visual y discursiva de
forma coherente y alineada.
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Paleta cromatica.
Colores principales y secundarios

C100 M75 YO K40 C80 MO Y4 KO C30 M5 YO KO CO M80 Y75 KO CO M20 Y60 KO

PANT 288 PANT 326 PANT 277 PANT 1788 PANT 1355
R3 G50 B108 RO G172 B169 R188 G220 B245 R234 G79 B61 R254 G210 B122

#03326¢ #00aca9 #bcdcfs #ea4f3d #fed27a
RAL 5002 RAL 5018

| OTUA Guidelines 37



Estilo de imagenes.

Las fotografias que utilicemos
buscaran representar el
compromiso que OTUA tiene

con el proceso de reciclaje y las
consecuencias positivas que este
tiene para el entorno.

Este compromiso puede ser
mostrado de manera metafdérica
o real, mediante escenas
protagonizadas por personas o la
naturaleza.

| OTUA Guidelines
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/3

APLICACION
DE LA MARCA



/ 3 Aplicacion de la marca

Papeleria comercial

| OTUA Guidelines 40



/ 3 Aplicacion de la marca

Tarjetas comerciales

6 mm
19,5 mm
]
() I lJA R
3 mm
19,5 mm
5 mm

16 mm 53 mm 16 mm

| OTUA Guidelines

6 mm 38 mm

| |
© OTUA

Luis Larrafaga
Director financiero / CFO

luis@otua.es
M. +34 000 000 000
T. +34 945 466 457

San Antolin Kalga, 10
01170 Legutio (Alava), Spain

www.otua.es

85 mm

55 mm



/ 3 Aplicacion de la marca

Papel carta. 12 y 22 hoja

15 mm 556 mm

15 mm \

© OTUA

10 mm

35 mm

| OTUA Guidelines

15 mm \

15 mm 40 mm

© OTUA
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/ 3 Aplicacion de la marca

Sobre americano

ureds ‘(eaely) oiange7 0LLLO

18 mm

©, OTUA

32 mm

25 mm 50 mm

| OTUA Guidelines

Ol ‘eaey unojuy ues
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/ 3 Aplicacion de la marca

Factura y Sobre bolsa

upeds ‘(enely) 0an8e 0110 O “ajey foIuY UeS

15 mm 55 mm 18 mm

10 mm ‘

Pag 1

© OTUA

REYDESA RECYCLING SL. [ -1
C/ San Antolin, 16

01170, LEGUTIO (ARABA-ALAVA)

Tel: 945466130

Fax: 945466129

C.I.F.: ESB48129969

Gestor de residuos: AA1/010351

Gestor de vehiculos al final de su vida dti: EU2108/04

Gestor de Equipos Eléclricos y Electrénicos: EU2/132/05 L 1

N° Factura F. operaci6  F. exped. fra. N° Proveedor N.LF. Cliente Cliente

Ref. Descripcién Cantidad Precio % Dto. |% IVA | Importe

Sujeto Pasivo del Impuesto el Destinatario de la Operacion de Importe Total
Conformidad ART 84 uno 2C DFN 12/93 Dto. P.P.

Forma pago: Base
[ Términos pago: [ 21% VA

Fecha vencimiento: Importe IVA
% Rec. equiv.

Importe: [Total Factura

IBAN:
Codigo SWIFT:
Observaciones

© OTUA

y domiciloP.1. Golain, San Anioin, 10 - Loguto.

Ticac Gposicon. imiacion del Pl
Comunicacionss, enviando un emala  dfeccion IapAEPD-olua com 30 mm
1998,

Inscrita o of Regisro Mercanti e Araba Alava Tomo 940 Follo 163 Hola V7857

30 mm 55 mm

| OTUA Guidelines



/ 3 Aplicacion de la marca

Firma correo electronico

B Enviar T Descartar # Adjuntar archivo & Firma

De: A
Para: luis@otua.com ce eco
Asunto: Prioridad v~
Calibri {Cuerpe) 5 11 2 A~ N 5 5 Hoe W ox =iz =v == 0 @y @v AT @ &

w Luis Larrafaga E. luis@otua.es San Antolin Kalea, 10
I Director financiero / CFO M. +34 000 000 000 01170 Legutio (Alava), Spain
T. +34 945 466 457 www.otua.es

| OTUA Guidelines

Proud recyclers think twice before printing paper




/ 3 Aplicacion de la marca

Soportes digitales.

Linkedin

| OTUA Guidelines

OTUA
OTUA

Proud recyclers
Mineria - Legutio, Alava - 775 seguidores

Ver los 44 empleados en Linkedin
TR A AT
+ Seg Iralsitioweb & ) ( Més

Inicio Acerca de Publicaciones Empleos Personas

Acerca de

Ver todos los detalles

PREMIUM

Informacién sobre Grupo Otua @

Empleados en total

i~ 2%

» Aumento total de
empleados

may 2021 nov 2021 6 meses

Desbloguea mas informacion sobre

esas lideres en el
or 8 empresas dedicadas al
ver mas

© 4,8 afios

Promedio de antigiedad

Probar Premium gratis.

En los primeros puestos

Progress never stops
alert 0aps 10 finish the yea siceny
skl taient on Upwork.

Participa envoraltech2023
11 Forum internacional Ge Expodental
©0n 200 expositiva.

Experience a Virtual Office your
Empioyees wil Fallin Love with &

g Remote Workspaces.

Otras paginas vistas
REYDESA RECYCLING SL
m s

(+ seguir )

DEYDESA 2000 SL
Transporte de mercancias y paquétes

(+ seguir )

/gj Aceros Urola
=7 Minerla
o 2

y —
(+ seguir )
Ver todas las piginas similares

La gente también sigue a

- Pantone

it Sorvicios de diseho

)

)




/ 3 Aplicacion de la marca

Elementos promocionales.
Botella de agua

OTUA

| OTUA Guidelines 47



/ 3 Aplicacion de la marca

Elementos promocionales.
Agenda

| OTUA Guidelines
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Elementos promocionales.
Paraguas

| OTUA Guidelines
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/ 3 Aplicacion de la marca

Elementos de seguridad.
Casco

| OTUA Guidelines
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/ 3 Aplicacion de la marca

Elementos de seguridad.
Chaleco

| OTUA Guidelines 51



/ 3 Aplicacion de la marca

Senalizacion exterior.
Valla

| OTUA Guidelines
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Senalizacion exterior.
cartel

OTUA Guidelines
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/ 3 Aplicacion de la marca

Senalizacion exterior.
Vehiculo de distribucion

Fgﬁf_u T

| OTUA Guidelines
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Graclas



